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OZET

Glintimiizde, yapay zekanin habercilik alaninda yer bulmasi ile birlikte yapay zeka gazeteciligi ya da
habercilikte yapay zeka gibi nitelendirmelerle konu kavramsal olarak cesitli calismalarda ele alinmaya baslamistir.
Yapay zeka gazeteciliginin belirli basliklara ayrilarak cesitli agilardan incelenmesi, bilimsel zeminde temel
olusturmasi agisindan faydali olacagindan bu arastirma, yapay zeka gazeteciligini boyutsal agidan incelemeyi
amaglamistir. Konuyla ilgili pek ¢ok aragtirma ve gesitli tiirdeki bilimsel kaynaklar incelenerek boyutsal bakis
saglamak amaciyla dokiiman inceleme teknigi ile kategorik yaklagim benimsenmistir. Bdylece, yapay zeka
gazeteciliginin su bagliklar altinda incelenmesine karar verilmistir: (1) Yapay Zeka Gazeteciliginin Tanimlanmasi,
(2) Avantajlar ve Tehditler Boyutuyla Yapay Zeka Gazeteciligi, (3) Yapay Zeka Gazeteciliginde Etik ve
Diizenlemeler, (4) Dijital Bilgi Akisi, Habercilik ve Dezenformasyon. Yapilan incelemeler sonucunda, yapay zeka
gazeteciliginin ¢ok boyutlu bir yapisinin oldugu, daha genis agidan incelenebilecegi ve dinamik bir alan olarak ele
alinarak yeni boyutlarinda eklenebilecegi anlagilmistir. Arastirma sonunda, gelecekte yapilacak yeni ¢aligmalarda
onerilen boyutlarin dahil edildigi ve gazetecilik egitiminde ve pratikte kullanilabilir modellerin gelistirilmesinin
faydali olacagi sonucuna varilmistir.
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A DIMENSIONAL ANALYSIS OF ARTIFICIAL INTELLIGENCE
JOURNALISM

ABSTRACT

With the increasing presence of artificial intelligence in the field of journalism, concepts such as A/
Jjournalism or the use of artificial intelligence in news production have begun to appear in various scholarly studies.
Examining Al journalism under specific subheadings and from multiple perspectives is valuable for establishing a
scientific foundation; therefore, this research aims to analyze Al journalism dimensionally. To provide a
dimensional perspective, a categorical approach was adopted through document analysis, drawing on numerous
studies and diverse scientific sources related to the topic. Accordingly, Al journalism was examined under the
following headings: (1) Defining Al Journalism, (2) Advantages and Threats of Al Journalism, (3) Ethics and
Regulations in Al Journalism, and (4) Digital Information Flow, Journalism, and Disinformation. The findings
indicate that Al journalism has a multidimensional structure, can be explored from broader perspectives, and
should be approached as a dynamic field in which new dimensions may be added. The study concludes that
incorporating the proposed dimensions into future research and developing applicable models for journalism
education and practice would be beneficial.
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GIRIS

Yapay zekanin haber {iretim siireclerine entegrasyonu, ozellikle veri analizi, igerik
iiretimi ve kisisellestirilmis haber dagitim1 gibi alanlarda 6nemli firsatlar sunmaktadir. Ioscote
ve digerleri (2024), Yapay zekanin gazetecilikte tekrarlayan gorevleri otomatiklestirerek
gazetecilerin daha yaratici ve analitik islere odaklanmasini sagladigini belirtmektedir. Sagladig:
firsatlarin yaninda yapay zeka teknolojisinin etik, giivenilirlik ve tarafsizlik gibi temel
gazetecilik degerleri lizerinde yarattig1 potansiyel risklerin de goz ardi edilmemesi gerektigi
vurgulanmaktadir (Tejedor vd., 2024). Dolayisiyla, olduk¢a kapsamli bir o kadar da karmagsik
bir caligma alan1 olarak karsimiza ¢ikan yapay zeka gazeteciligi lizerinde yapilmaya baslanan
temel calismalar, yapay zeka gazeteciliginin ¢ok boyutlu olarak ele alinmas1 gerektigini gozler
oniine sermektedir.

Yapay zeka gazeteciliginin neden ¢ok boyutlu olarak ele alinmasi gerektigi pek ¢ok
sebeple aciklanabilir. Hatta ¢agin yeni bir tiir vebasi olarak goriilen dezenformasyon bile baslt
basina yapay zeka gazeteciligi ile birlikte tartisilabilecek kapsamli bir konu olarak
goriilmektedir (Karakog Keskin, 2025). Calismasinda teknolojinin yanlis bilgiyle miicadeledeki
roliine vurgu yapan Reyes Hidalgo (2025), algoritmik dnyargi ve icerigin insansizlagmasi gibi
sorunlara dikkat ¢cekmektedir. Yapay zekd gazeteciliginin boyutsal olarak ele alinmasini
gerektiren sebeplerden birisi de bu yeni tiir gazeteciligin ne sekilde tanimlanabilecegine
yoneliktir. Yapay zeka gazeteciligi, her ne kadar teknolojinin medya ve haber iiretim siireclerine
entegrasyonu ile ortaya ¢ikan bir kavram olarak ele alinsa da farkli akademik ve profesyonel
cevrelerde cesitli sekillerde tanimlanmaktadir.

Ornegin, Sirvanli (2023), yapay zekd gazeteciligini, insan olmayan aktorlerin
gazetecilik siireglerinde aktif bir rol oynadigi bir doniisiim olarak tanimlamakta ve yapay
zekanin yalnizca bir arag¢ degil, ayn1 zamanda bir "eyleyen" olarak degerlendirilmesi gerektigini
belirtmektedir. Yine diger bir goriis ise, yapay zekanin gazetecilikteki roliinii daha cok
otomasyon ve verimlilik perspektifinden ele almaktadir (Ioscote vd., 2024). Buna gore, yapay
zeka, tekrarlayan gorevleri otomatiklestirerek gazetecilerin yaratict ve analitik islere
odaklanmasin1 saglamaktadir ki bu yaklasim, yapay zekanin gazetecilikte bir destekleyici
teknoloji olarak konumlandigini gostermektedir.

Diger yandan, yapay zekd gazeteciliginin ortaya ¢ikmasinin avantajlari ve yarattigi
tehditler pek ¢ok perspektiften ele alinabilecek kapsamli bir konu olarak yerini almistir. Clinkii
pek c¢ok yeni aragtirma bu konu {lizerinde durarak kategorik yapilar ortaya koymaya
cabalamaktadir ve buna gore gazetecilik meslegini yeniden ele almak gerekmektedir
(MacDonald vd., 2023; Bélair-Gagnon vd., 2023). Ozellikle 2014'ten 2023'e kadarki
caligmalarin sistematik olarak incelenmesi ile yiiriitiilen bir calismada, etik, diizenlemeler ve
gazetecilik egitiminin, arastirmalarda yeterince tartisilmadigi sonucuna varilmis, yapay zeka
gazeteciliginin heniiz yeni bir alan oldugu vurgulanmistir (Ioscote vd., 2024).

Bu ¢alismanin amaci, yapay zeka gazeteciligini yeni bir ¢ergeve sunarak ¢ok boyutlu
olarak incelemektir. Alanyazinda yer alan c¢alismalarin boyutsal perspektif c¢izilerek
derlenmesine incelenmesi ile sonraki yapilacak ¢aligmalara temel olusturmak hedeflenmistir.
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1. YONTEM

Arastirmada yontem dokiiman incelemesi olarak belirlenmis olup ¢evrimigi
veritabanlari, tez kiitiiphanesi, internet siteleri, kitaplar incelenerek yapay zeka gazeteciligine
yonelik alanda yapilmis makaleler, kitap ¢aligmalari, raporlar ile internet sitelerindeki bilimsel
yazilar ele alinmistir. Dokiiman incelemesi, arastirilan konu hakkinda bilgilerin yer aldig1 yazili
materyallerin analizini ifade etmektedir (Yildirim ve Simsek, 2008).

Yapilan incelemeler dogrultusunda, yapay zeka gazeteciliginin su basliklar altinda
incelenmesine karar verilmistir: (1) Yapay Zeka Gazeteciliginin Tanimlanmasi, (2) Avantajlar
ve Tehditler Boyutuyla Yapay Zeka Gazeteciligi, (3) Yapay Zeka Gazeteciliginde Etik ve
Diizenlemeler, (4) Dijital Bilgi Akisi, Habercilik ve Dezenformasyon.

Calismada, tanimlama, avantajlar ve tehditler, etik ve yasal diizenlemeler ile
dezenformatif igerik farkindaligi olusturabilmek amaciyla dijital bilgi akis1 ve habercilikte
dezenformasyon konularina odaklanarak baslamak, yani yukarida siraladigimiz basliklari
sirayla takip etmenin faydali olacagi 6ngoriilmektedir.

2. YAPAY ZEKA GAZETECILiIGINE BOYUTSAL BAKIS

2.1. Yapay Zeka Gazeteciliginin Tanimlanmasi

Dijital cagda gazeteciligin katma degeri olarak kabul edilen yapay zeka teknolojileri,
ozellikle giinimiiz gazeteciliginin karsilastigi temel sorunlarin iistesinden gelebilme, sahte
haberlerle miicadele, yayin politikasina gore haber diizenleme ve igerik kisisellestirme
becerisiyle one ¢ikiyor. Boylece, yapay zeka teknolojilerinin kullanimi, gazetecilik alaninda
koklii doniistimlere yol acarak medyanin vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir (Galily,
2018). Diger bir ifadeyle, yapay zeka, gazetecilikte biiyiikk bir fark yaratmistir. Yapay zeka
teknolojisi, gazetecilikteki mesleki uygulamalar1 degistirmek ve gazetecilerin becerilerini
doniistiirmek igin nesnel bir destek olarak gériilse de (Ornebring, 2016), ayn1 zamanda ¢agdas
gazete lretiminin bir gerekliligi haline gelmistir (Zangana, 2017).

Yapay zeka (YZ), algoritmalar, robotlar ve diger teknolojiler, bugiin yeni medya
ekosisteminin ayrilmaz bir pargasidir. Bu baglamda, yapay zeka, gazetecilikte kayda deger bir
gelismeyi yansitan ve gilinlimiizde “Robot Gazetecilik” (Robot Journalism) veya “Algoritma
Gazeteciligi” (Algorithm journalism) veya “Otomatik Gazetecilik” (Automated Journalism)
olarak da bilinen yeni bir medya kavrami ortaya koymustur. Gergcekten de robotlardan
bahsederken elbette onlar1 bir klavyenin Oniinde hayal etmiyoruz. Onlar aslinda verileri
metinlere doniistiirmek iizere programlanmis algoritmalardir.

Son zamanlarda, gazetecilik alan1 yapay zekd inovasyonu nedeniyle hizli ve esi
goriilmemis doniisiimler gecirmistir. Dolayisiyla, bu gelisme, ozellikle otomatik igerik
iretimiyle ilgili olarak, gazetecilerin gelecegi iizerindeki olasi etkiler hakkinda sorular
giindeme getirmektedir. Carlson'un belirttigi gibi, ‘“otomatik gazetecilik (automated
journalism), sanayilesmenin ilk giinlerinden bu yana var olan otomasyon ve emek arasindaki
tekrarlayan teknolojik dramayir amimsatiyor” (Carlson, 2015). Simdilerde yapay zeka
araclarinin gazetecilik siireclerine dahil edilmesiyle ortaya ¢ikan yeni bir gazetecilik anlayisi
olarak “yapay zeka gazeteciliginin” kavramsallagsma silirecine de otomatik, otomasyon gibi
aragsal terminoloji dahil olmus ve tanimlarda ziyadesiyle yerini almistir.

Arastirmalar incelendiginde, YZ gazeteciligi, otomatik icerik iretimi, biiylik veri
analizi ve haber dogrulama siireglerinde yapay zekanin kullanilmasi olarak tanimlanabilir. Bir
caligmada, yapay zeka gazeteciligi, insan olmayan aktorlerin gazetecilik stireglerinde aktif rol
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oynadig1 bir doniisiim olarak tanimlanmistir (Sirvanli, 2023). Bu tanima gore, yapay zeka,
yalnizca bir ara¢ degil, ayn1 zamanda bir "eyleyen" olarak ele alinmaktadir.

loscote ve digerleri (2024), yapay zekayi, tekrarlayan gorevleri otomatiklestirerek
gazetecilerin yaratici ve analitik islere odaklanmasini saglayan destekleyici bir arag olarak ele
almaktadir. Bu yaklasim, yapay zekanin gazetecilikte destekleyici bir teknoloji olarak
konumlandigin1 géstermektedir.

Yapay zeka gazeteciliginin temeli, algoritmalarin habercilikte kullanilmasina
dayanmakta oldugundan, veri analizi ve verinin gorsellestirilmesi amaciyla gazetecilik
pratiklerinde algoritma kullanilmasi tizerinden de tanimlama cabalar1 vardir (Boliik, 2025, s.
73). Buna gore, algoritmalar dijital medyay1 kullananlarin davraniglarini analiz etmesinin
yaninda, icerige erisimin kurgulanmasinda ve giiniimiiz haberciliginin islenis bi¢iminde de
temel bir aktor olmustur. Algoritmik haberciligin temelini dogal dil isleme (Bulut, 2020, s. 299),
dogal dil islemenin 6ziinii ise bilgisayarlarin insan dilinden akillica ve kullanigh bir sekilde
anlam ¢ikarmasi olusturmaktadir. Dolayisiyla, algoritmik habercilik gibi kavramlar da yapay
zeka gazeteciligini tantmlama ¢abalari icerisinde yer almaktadir. Oldukga kapsamli bir alan
cizen yapay zeka gazeteciligi, icerisinde pek ¢ok kavramsal ekosistem barindirdigr igin,
terminolojisine de hakim olmak yerinde olacaktir.

Ormegin; otomasyon ve algoritma teknolojisi yapay zekd gazeteciligi ekosistemi
icerisinde gecen ve habercilik ile iligkisi baglaminda anlasilmasi gereken kavramlardir. Buna
gore, otomasyon ve algoritma teknolojisinin getirdigi degisiklikler gazetecilikte daha ¢ok dort
farkli uygulama alaninda goézlemlenmistir. Bunlar, otomatik igerik iiretimi, veri madenciligi,
haber yayma ve igerik optimizasyonudur (Kotenidis ve Veglis, 2021). Otomatik igerik
iretiminde haberlerin haberciler yerine bilgisayarlar tarafindan otomatik bir sekilde iiretilmesi
hesaplamali gazeteciligin bir alt kolu olan ve bazi kaynaklarda da algoritmik ya da robot
gazetecilik olarak bilinen otomatik gazetecilifi ortaya c¢ikartmistir. Gazetecilik meslegi
teknolojik yeniliklerle siirekli ve ¢ok yakin bir iligki i¢erisinde olmasina ragmen gectigimiz son
on yilda, yapay zekanin da siirece dahil edilmesiyle, meslegin yeniden tanimlanmasiyla biiytik
bir degisim yasamistir (Deuze ve Witschge, 2018).

Katamcs Ve Gorimiar
®2
-~

Kiglsellestiriis! lcorik

Sekil 1. Otomatiklestirilmis haber asamalar1

Otomasyon ve algoritmalar, haber yazim siirecinde pek cok kolaylig1 saglamakta,
ozellikle veri temelli istatistiki haber iceriklerinde kesinligi ve dogrulugu artirabilmekte,

B ———————————————
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gazetecilere hiz ve zaman kazandirmaktadir ve bu yonleriyle medya sirketlerine pek ¢ok avantaj
saglamaktadir (Kavut, 2024, s. 239-240).

Alanyazinda, otomasyon ve algoritma teknolojisinin haber yazim siireclerinde yarattigi
dort farkli uygulama alanina “dezenformasyonla miicadele” konusunun da asama olarak
eklendigine rastlanmaktadir (Kotenidis ve Veglis, 2021; Sarisakaloglu, 2025). Boylece
yukarida belirtilen agsamalart da dikkate alarak asamalar1 su sekilde siralayabiliriz:

1. Otomatik Igerik Uretimi: Yapay zeka destekli sistemler, finansal raporlar, spor sonuglar
ve hava durumu gibi yapilandirilmis verileri analiz ederek haber metinleri olusturabilir.
Ornegin, Associated Press ve Reuters gibi biiyiik haber ajanslari, finansal haberleri
otomatiklestiren algoritmalar kullanmaktadir (Kotenidis ve Veglis, 2021).

2. Veri Madenciligi ve Analiz: Biiyiik veri kiimeleri, algoritmalar sayesinde daha hizli ve
etkili bir sekilde analiz edilebilir. Bu durum, gazetecilere daha derin arastirmalar yapma
firsat1 sunar (Sarisakaloglu, 2025).

3. Haber Yayilimi ve Igerik Optimizasyonu: Algoritmalar, haberlerin okuyuculara nasil
sunulacagini belirleyerek kisisellestirilmis haber akislart olusturur. Google News ve
sosyal medya platformlari, kullanicilarin ilgi alanlarina gore haberleri siralayan
algoritmalar kullanmaktadir (Kotenidis ve Veglis, 2021).

4. Dezenformasyonla Miicadele: Yapay zeka destekli dogrulama sistemleri, sahte haberleri
tespit etmek ve yanlis bilgilerin yayillmasim1 Onlemek i¢in kullanilmaktadir
(Sarisakaloglu, 2025).

Tanimlama cabalarin1 gézden gecirdigimizde, haber merkezlerindeki yapay zekanin ne
anlama geldigine yonelik agiklamalara da rastlanmaktadir. Buna gore, habercilikte kullanilan
yapay zeka, fiziksel bir varlik ya da otonom sekilde calisan bir robot olmayip daha ¢ok haber
iceriklerini otomatik olusturabilen, veriyi igleyebilme ve analiz edebilme, ayrica igerikleri
kisilestirme kapasitesine sahip yazilimlar olarak ifade edilmektedir (Peretti, 2022).

Yapay zekanin 2010’1u yillardan itibaren haber liretim ve dagitim siireglerinde biiyiik
yayin kuruluslarinca kullanildig: elbette bilinmektedir. Bu ylizden, bugiin gazetecilikte gelinen
noktanin “yapay zeka gazeteciligi” olarak kavramsallagtirma ¢abasinin hizla ivme kazanmasi
altinda yatan nedenleri iyi anlamak gerekmektedir. Simdilerde insanin yerine gegmesi soz
konusu olursa pek ¢ok meslek mensubu c¢alisanlarin islerinin son bulmasi durumu ile ilgili
endiseler yayilmaktadir ki; bu da tanimlama ¢aligmalarina yon veren dinamiklerden birisidir.
Oyleyse, son on yildan bu yana degisen dinamiklerin neler oldugunun iyi arastirilmasi
tanimlama c¢alismalarinda potansiyel etkiye sahiptir. Buradan yola ¢ikarak insanin m1 yoksa
teknolojinin mi haber iiretim siireglerinde aktif rol oynayacagina dair goriisler devreye girmekte
ve bunun tanimlama c¢aligmalarinda da yer buldugu goriilmektedir.

Yukarida bahsedilen otomatiklestirilmis haberlestirme siireclerinin ise katildig
haberlerin, dijital medyanin ve Ozellikle sosyal medyanin yaygin etkisi sayesinde hizla
yayillmasinin ve dezenformatif iceriklerin yapay zeka araglar tarafindan yeterince filtrelenip
filtrelenmedigi konusunun yeterince netlie kavusmamasinin, haberciligin ve haberlerin
degerini azaltmadig, bilhassa habere yonelik ilgi ve meraki arttirdig1 siiphesiz. Ciinkii, sosyal
aglarda kabul goren her goriisiin ya da yonelimin altinda gergekligin olup olmadiginin 6nemini
yitirdigimiz gergek otesi (post-truth) bir cagda yasiyoruz ve bu aglarda ¢ok konusulanin bir siire
sonra gerceklik olarak algilandig1 ve kabul edildigine sahit oluyoruz.

Boylece, sahte haber (fake news), dezenformasyon ve haber teyit sistemlerinin yapay
zeka araglari ile otomatik tiretilmesi konusunun sosyal medya ile bu denli giindemde olmas1 da
yapay zeka gazeteciligini yeni bir kavram olarak tanimlama cabalarini etkileyen dinamikler
olarak karsimiza ¢ikiyor.
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Otomatik haber iiretme siireglerinin mesleki olarak yarattigi endiselerin de sosyal
aglarda paylagimlar araciligiyla yayilmasi, yeni nesil bir gazetecilik tiirlinlin gelip insanlarin
yerine gecerek mesleklerini elinden alacagi diisiincesinin medya ¢alisanlar1 ya da medya
calisani olacak aday Ogrenciler ve akademisyenler tarafindan siklikla gliindeme getirilmesi ve
tartisilmasi elbette yapay zeka gazeteciligini anlama ¢abalarin1 yogunlastiran dinamikler olarak
ele alinabilir. Dolayisiyla farkli bakis agilarinin tanimlara yansidigr pek ¢ok yapay zeka
gazeteciligi tanimini sentezleyerek yeni bir tanim olusturmak genis bir perspektif saglayacaktir.
Boylece yapay zeka gazeteciligini su sekilde tanimlayabiliriz:

“Yapay zeka gazeteciligi, insan olmayan aktorlerin diger bir degisle yapay zekd
teknolojisinin gazetecilik siireglerinde sadece aktif bir arag¢ olarak degil ayni zamanda, bilissel,
duyugsal ve davranissal olarak destekleyici bir rol oynagi ¢cok boyutlu bir doniistimdiir”.

Bu tanimin kapsamindan yola ¢ikarak, yapay zekanin bir doniisiimii temsil ettigi ve
gazetecilik siireglerine entegre edildiginde gazeteciligi de ¢ok boyutlu olarak doniistiirdigl
anlagilmaktadir. Yine, haberi iireten/tiiketen insanlarin biligsel, duyussal ve davranigsal olarak
cok boyutlu etkilendigi bir doniisiim olarak ele alabiliriz ki, biligsel hazir bulunusluk ya da diger
bir ifadeyle farkindalik ve kabul, duygusal olarak hazir bulunusluk ve olumlu tutum kazanma
ile davranigsal olarak bu gazetecilik tiirlinii hayata gecirme gibi asamalar, boyutlar
anlayabilmemize yardimci olacak dinamiklerdir.

2.2. Avantajlar ve Tehditler Boyutuyla Yapay Zeka Gazeteciligi

Kiiresel medya kuruluslari, 2010 yilindan itibaren yapay zeka teknolojilerinden
faydalanmaktadir. Thomson Reuters, Los Angeles Times, Bloomberg, Washington Post gibi
kiiresel yayin kuruluslarinin ekonomi, spor, hava durumu gibi veriye dayali haber igeriklerini
algoritmalar kullanarak olusturdugu bilinmektedir (Cavus, 2020, s. 250). S6z konusu
kullanimlarin yani sira bir yandan da YZ’nin, gazetecilik pratiklerinde kullanilmas1 gazetecilik
meslegi ve haber liretimi agisindan yeni soru isaretlerine neden olmustur. Avantajlart ile 6n
plana ¢ikan yapay zekd gazeteciligi, haber kuruluslarindan, medya profesyonellerine,
gazetecilik egitimi veren 0gretim iliyelerinden medya calisani olacak aday 6grencilere uzanan
genis yelpazede ve pek ¢ok zeminde tartismalari giindeme getirmis ve buna neden olan birtakim
belirsizlikler arastirmalara konu olmustur. YZ’nin gazetecilik i¢in bir avantaj m1 yoksa
dezavantaj m1 oldugu; gazeteciligi ve gazetecileri nasil etkileyecegi, haber merkezlerinde nasil
bir doniistime neden olacagi tartismalarin odaginda yerini almistir (Boliik, 2025).

“Medya Profesyonellerinin Goziinden Yapay Zekd Gazeteciligi ve Tiirkiye’deki
Uygulamalar Uzerine Nitel Bir Analiz” isimli 2025 yilinda yapilan bir tez ¢aligmasinda,
Tiirkiye'de gazetecilik alanindaki yapay zeka uygulamalarina iliskin goriisler mercek altina
almmastir. 13 gazeteciyle yapilan goriismeler sonucunda, geleneksel medyada yayin yapan
gazetecilerin, yapay zekaya kars1 gilivensizlik i¢inde oldugu tespit edilmistir. Goriismeciler,
haberin yapay zeka tarafindan otomatik {iretilmesi sonucu 6zgiinliigiin ortadan kalkacag: ve
haber igeriklerinin kalitesinde diisiis yasanacagi endisesi tagimaktadir. Aragtirmaya katilan
medya profesyonelleri, YZ'nin haber iiretim siirecine dahil edilmesiyle istihdam sorunlarinin
yasanabilecegine dikkat ¢ekerken, gazeteciligin ise yok olmayacagi, bir meslek olarak her
zaman devam edecegi ve muhabirligin asla 6lmeyecegini savunmaktadir. YZ haberciligi ile
prompt editorliigli, yapay zeka editorliigli, yapay zeka sorumlusu, yapay zekddan sorumlu
miudiir, yapay zekad esik bekgisi gibi yeni birimlerin ortaya ¢ikacagi ongdriilmektedir.
Arastirmada goriismecilerin 6nemli bir boliimii iletisim fakiiltelerinde yapay zeka egitimlerine
agirlik verilmesi gerektigine vurgu yapmaktadir (Boliik, 2025).

Marshall McLuhan (1964), teknolojik uzantilarin insanin eylem olanaklarini hayal
edilemez seviyelere tastyacagimi dngdrmiistiir, ancak bunun bir bedeli de vardir. Insan zekasini
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taklit edebilen teknolojilerin artmasiyla birlikte, bu uzantilar {izerindeki tartismalar yeniden
giindeme gelmistir. Bu teknolojiler, 'yapay zeka' (Prasad ve Makesh 2024) adi altinda
toplanmaktadir. Medya sektorii, dogas1 geregi, bu genis uygulama yelpazesini kullanmaktan
ka¢inmamis ve medya igeriginin toplanmasi, olusturulmasi, diizenlenmesi, dagitimi ve tanitimi
stire¢lerini optimize etmek i¢in bu teknolojilerden faydalanmistir (Chan-Olmsted, 2019). Sylvia
Chan-Olmsted, gazetecilik ve eglence sektorlerinde yapay zekanin kullanimini ele aldigt
kapsamli ¢calismasinda, dijital izleyicilerin, haberlerin kisisellestirilmesi, igerik hizla sunulmasi
ve talebe gore 'akill' iiriinlerin sunulmasi gibi konularda artan beklentilerinin altin1 ¢izmistir
(Chan-Olmsted, 2019). Yapay zeka, gazetecilik is akisini, medya iceriginin sunumunu ve
tanitimini, fiyatlandirma yapilarini ve pazarlama stratejilerini degistirmektedir (Chan-Olmsted,
2019; Ioscote vd., 2024; Prasad ve Makesh, 2024).

Fabia Ioscote ve digerlerinin belirttigi gibi, iiretici yapay zekanin gelisimi, dijital ve
otomatik gazeteciligin 6tesine gegerek haber sektoriinii yeniden diisiinmeye yonlendirmistir.
Haber ajanslart hem rekabet¢ci kalmak hem de kaliteyi siirdirmek i¢in YZ’yi nasil
kullanabileceklerini sorguluyor. Ayn1 zamanda, gazeteciler de yapay zekanin is siireclerine daha
fazla dahil olmasinin getirdigi zorluklarla basa ¢ikmak zorunda. Yapay zeka, rutin isleri
kolaylastirabilir; ancak giivenilir, kaliteli ve etik standartlara uygun igerik olusturmak icin insan
katkisina hala ihtiyag¢ var. Bugiin, Associated Press ve Reuters gibi biiyiik haber ajanslari, genis
veri setlerinden dogru ve zamaninda bilgi ¢ikarmak icin yapay zeka aracglarini etkin bir sekilde
kullantyor. Bu durum, teknolojinin gazetecilikteki potansiyelini ortaya koyarken, insan
dokunusunu korumanin énemini de hatirlatiyor (Ioscote vd., 2024).

Dolayisiyla, yapay zekanin gazetecilik uygulamalarinda basartyla kullanildigina dair
ornekler ve modernlik, hiz ile biiyiik miktarda veriyi isleme kapasitesi gibi avantajlar1 6vgii alsa
da literatiir insan kontroliinden tamamen vazge¢cmek i¢in heniiz erken oldugunu
vurgulamaktadir (Amponsah ve Atianashie, 2024). Yapay zeka teknolojilerinin daha genis ¢apta
kullanilmadan 6nce etik ve profesyonel degerlerle donatilmasi gerekliliktir (Amponsah ve
Atianashie, 2024; Aydin ve Ince 2024; Dragomir vd., 2024; Graefe ve Bohlken 2020; Helberger
vd., 2020; Toscote vd., 2024).

Siitonen ve ekibinin, yapay zekanin gazetecilik lizerindeki etkisini inceleyen on yillik
bir caligsmay1 analiz ederek vardigi sonuca gore, yapay zekaya yonelik tutumlar 'asir1 beklenti
ve korku' arasinda gidip geliyor. Ancak, yeni teknolojilerin kalict oldugu agik ve net olarak
gorildiiglinden, teknolojik gelismelerin gazetecilik ve medyay1 uzun vadede nasil degistirdigini
incelemek onemlidir (Siitonen vd., 2024; Sonni vd., 2024). Haber odalarinda yapay zekanin
gergek kullanimini inceleyen arastirmalar, en azindan Orta Avrupa'da bu yeni araglarin
kullaniminin, Amerika Birlesik Devletleri veya Cin'deki tartismalara kiyasla ¢ok daha az yaygin
oldugunu gosteriyor (Dragomir vd., 2024; Siitonen vd., 2024; Zheng vd., 2018). Romanya'nin
komsusu olan Orta Avrupa'da, medya kuruluslarinda yapay zeka kullanim oraninin ortalama
%15'1 gegmedigi goriilityor (Dragomir vd., 2024). Cek Cumhuriyeti, Macaristan, Polonya ve
Slovakya'da yapay zeka kullaniminmi haritalayan bir rapor, yapay zekanin ¢ogunlukla bilgi
toplama, mevcut veriye dayali basit haber yazma, diizenleme ve metin denetimi gibi basit
gorevlerde kullanildigini; ancak bu teknolojinin benimsenmesinin yavas ve temkinli bir sekilde
ilerledigini ortaya koyuyor.

Gazetecilik disiplini, genis kapsami ve ¢ok yonliiligi ile dikkat ¢ekerken, otomasyon
teknolojilerinin ve yapay zeka destekli araclarin sektore olan etkisi giderek artmaktadir. Bu
baglamda, mevcut ¢alismalarin pek ¢ogu, yapay zeka kullaniminin medya sektoriindeki belirli
bir uygulamasini, yani okuyuculan igerige yonlendirme potansiyeline sahip dikkat cekici
basliklarin olusturulmasini ele almaktadir. Dikkat ¢ekme islevi goren basliklar ayn1 zamanda
haber odasinin en iyi yazarlariin yeteneklerini gerektirmistir ve modern medya tiiketiminde
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onemli bir arag¢ haline gelmistir. Boylece, aragtirmalarda, ¢cevrimigi okuyucu kitlesini etkileyen
baslik stratejilerinin incelenmesinin hem teorik hem de pratik ac¢idan Onem tasidigi
vurgulanmaktadir. (Isani, 2011; Ifantidou, 2009; Kuiken vd., 2017; Scacco ve Muddiman,
2015).

Tehditler baglaminda ele alindiginda, giinlimiiz gazetecilik toplumu, is kayiplariyla ilgili
bir dizi potansiyel zorlukla kars1 karsiya kalmaktadir. Bu baglamda, biiyiik haber kuruluglarinda
algoritmalarin giderek daha baskin bir rol oynamasi ve bunun sonucunda gazetecilerin yerini
insan dis1 meslektaslarinin almasi gibi bir¢ok pratik endise, gazetecilerin gelecegini tehdit
etmektedir. Daha derin bir sekilde incelendiginde, haber odalarinda insan varligina duyulan
ihtiyac giderek azalmakta oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Bu da, insan muhabirlerin artik haberlerin
nihai kaynagi olmayacagi anlamina gelmektedir. Bu baglamda, gazetecilerin islerini tamamen
kaybetme olasiligina dayanan karamsar senaryolardan endise duyulmaktadir (Kim ve
Seongcheol, 2018; Noain-Sanchezi 2022). Bunun yakin gelecekte genis capl issizlige yol
acabilecegi (Hislop vd., 2017) ve gazetecilerin dijital beceriler edinme ve programlama
ogrenme konusundaki baskilarla ilgili zorluklar yasayabilecegi de olasidir (Pashevich, 2018).

Fakat madalyonun diger tarafindan bakildiginda, YZ araglari, heniiz ve belki de higbir
zaman, kaliteli habercilige bagl kuruluslardaki gazetecilerin yerini alamayabilir. Sosyal zeka
gerektiren, yiiksek diizeyde yaraticilik i¢eren veya karmasik fiziksel gorevler gerektiren isler,
su anda otomatiklestirilmesi zor olan islerdir (Nedelkoska ve Quintini, 2018). Ancak YZ
yetenekleri gelistikge, gazetecilerin gergeklestirdigi isler de doniisecektir. Dolayisiyla, yapay
zeka ile insanin karsilikli etkilesimine bagli olarak avantajlar ve tehditler konusu da dinamik
bir siire¢ olarak her gecen giin degisecek ve dontisecektir.

2.3. Yapay Zeka Gazeteciliginde Etik ve Diizenlemeler

Editoryal departmanlarda Yapay Zeka (YZ) araglarinin kullanimi, haber kuruluslar
icinde yaygin bir uygulama haline gelmis ve bu durum dijital gazetecilik i¢in zorluklar
yaratmisti. Hem medya profesyonelleri hem de izleyiciler ic¢in yeni bir alan olusturan bu
gelismeler, eski yontemlere donmenin artik miimkiin olmadigim1 ortaya koymaktadir. Bu
alandaki ilerlemeler, gazetecilikte YZ kullanimina yonelik etik ilkeler iceren yeni ¢erceveler ve
etik kurallar gerektirmektedir.

[letisim profesyonellerinin bu yeni ortamda algilarini, 99 etik kural ve 14 uluslararasi
basin dernegini inceleyerek yaklasik 2.000 kisi tarafindan yapilan bir anketle izleyici algisim
da analiz eden bir ¢alismanin sonucuna gore, gazetecilik degerlerini, etik ilkelerini ve 1yi
uygulamalarint  korumak i¢in YZ kullanimmin disaridan  diizenlenmesi  gerektigi
savunulmustur. Sonuc¢lar hem kamuoyunun hem de gazetecilerin, YZ'nin yanhs bilgiye yol
acma potansiyeli ve gazeteci ile kamuoyu arasindaki giivenin zedelenmesi konusunda endiseli
oldugunu gostermektedir (Forja-Pena vd., 2024).

Son yillarda, hesaplamali gazetecilikle ilgili 6nemli unsurlar olan yazilim ve tekniklerin
kontrolii ile dogrulama siireclerinin, meslek etigi kurallarina tam anlamiyla yansitilmadig:
belirtilmistir  (Diaz-Campo  ve  Chaparro-Dominguez,  2020).  Etik  kurallarin
giincellenmesindeki bu gecikme, gazetecilik meslegi i¢in ortak rehber ilkelerin eksikligini
beraberinde getirmekte ve YZ’nin haber merkezlerine entegrasyonu ile bu durum daha da
karmasik bir hal almaktadir. Bu baglamda, gazetecilik ve etik degerlerin ayrilmaz bir biitiin
olusturmas1 gerektigi vurgulanmaktadir (Rodrigo-Alsina ve Cerqueira-da-Silva, 2018). Etik
kurallarin, 6zellikle YZ'min haber iiretim siireclerinde artan kullannminin dikkate alinarak
yeniden degerlendirilmesi, meslektaslarin dogru uygulamalar gelistirmesini ve siirdiiriilebilir
gazetecilik degerlerini korumasini saglamak adina kritik bir gereklilik olarak 6ne ¢ikmaktadir.
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Etik kurallar, belirleyici kurallar1 bir araya getirerek hangi konularim haber degeri
tasidigini tanimlayan ilkelere dayanir ve "diizenleyici" kurallarla, gazetecilik medyasinda
haberlerin nasil tretilmesi gerektigini ifade eder (Ryfe, 2006). Bu kurallar, gazetecilerin
mesruiyetini ve etik davramiglarii gelistirmeye katkida bulunur. Yenilik¢i siirecler, haber
merkezlerinde yenilikler ortaya ¢iktikca ve gazeteciler bunlar1 benimsedikge, bazen gazeteciler
icin etik kaygilar yaratir; bu yiizden etik standartlar yeni gerceklige uyum saglamak zorundadir
(Garcia-Avilés, 2021).

Bu egilimler, YZ’nin haber iiretim siirecinin tiim agamalarinda kullanilmasini isaret eder
ve bazi sektorlerde yarattigi heyecani goéz oniine alir. Boylece séz konusu egilimler, bu
teknolojinin uygulanmasinin, dikkatli ve etik kararlarla dengelenmesi gerektigini
gostermektedir. Dolayisiyla etik standartlar kapsaminda yapilan caligmalarda, net ¢cerceveler ve
somut Oneriler gelistirilmesi gerektigi vurgulanmaktadir (Kim, 2019). Haber merkezlerinde
YZ'nin kullannrminda gosterilen ihtiyat, algoritmik ¢aga yonelik etik 6neriler noktasina dikkat
cekmistir. Bu Oneriler, etik standartlarin korunmasi konusunda sorumlulugun, insanlar ve
algoritmalar dahil olmak {izere, birden fazla aktdre dagitilmasini dnermektedir (Paik, 2023).
Boylece, gazetecilikte YZ'nin etik standartlarini yeniden tanimlamaya yonelik somut adimlar
atilmasi, 6nlimiizdeki yillar i¢in biiyiik bir gereklilik olarak goriilmektedir.

YZ'in acilen etik c¢ergevelere ihtiya¢ duydugu, bunun hem teknolojik perspektiften
yenilik¢i yaklasimlarla (Tzachor vd., 2020) hem de gazetecilik yaklasimlariyla yenilenen
Oneriler ve bakis agilartyla saglanmasi gerektigi belirtilmektedir. Gazetecilik arastirmalari
sayesinde, YZ'nin insanlar1 ve gazetecileri nasil etkileyecegi ve meslegin amaglari ile toplumsal
fayda i¢in nasil kullanilabilecegi konularina daha fazla dikkat ¢ekilmesini talep eden ¢ok sayida
uzman sesini bir araya getiren calismalar artmaktadir. Bu akademik seslere, diizenli olarak
denemeler yapan veya igerik iirettiginde rehberlige ihtiya¢ duyan iletisim profesyonellerinin
sesleri de katilmaktadir. Bu nedenle, bir an dnce 6nlemler alinmas1 gerekmektedir; ¢iinkii etik
olmadan Kkaliteli gazetecilik miimkiin degildir. Etik kurallar giincellenmedigi takdirde,
gorevlerini iyl yapmay1 ve giincel teknikler ve ileri diizey araglarla, ¢ogu YZ kullanarak, katma
degerli bilgi sunmay1 amaglayan bir¢ok diiriist gazeteci i¢in siipheler artmaktadir.

Gazeteciler, yillardir otomatiklestirilmis gazeteciligin haber iiretiminde yaygin ve
alisilmis bir yontem haline gelecegine ikna olmuslardir (Thurman, Dorr ve Junett, 2017).
Gazetecilik kuruluslari, otomasyonun ortaya ¢ikardig: etik sorunlar (Porlezza ve Ferri, 2022)
ve medyay1 ve gazeteciligi etkileyen unsurlar1 iceren YZ'ye yonelik diizenleyici gerceveler,
yonetmelikler ve etik kurallarin gilincellenmesiyle ilgili konular hakkinda endigelenmeye
baslamistir. Bu konular, daha fazla ertelenemeyecek bir aciliyet meselesi haline gelmistir.

Etik rehberler konusundaki belirsizlikler yalnizca gazetecilige olan gilivensizligi
artirmakla kalmamaktadir, ayn1 zamanda makinelerin bilgi dogruluguna bagliligi olmadig:
konusunu hatirlatmaktadir. Ciinkii makineler yalnizca igerik tiretirler. Gazeteciligin diger bir
ayagi olarak ele alinabilecek okuyucular ise, etik konusundaki tartismalar1 dikkatle takip ederler
ve somut kararlar ile Onlemleri bekleyen roliinii istlenirler. Bu kararlar ve Onlemler,
gazetecilikte YZ'nin insanlara, haber merkezlerine ve medya pazarlarina olan etkisiyle ilgili
derin dinamikleri ve karmasikliklar1 goz 6niinde bulundurmalidir (Helberg vd., 2022). YZ'nin
sundugu zorluklarin {istesinden gelmek i¢in iddiali bir diizenleme gerekli yanit olacaktir.
Avrupa Birligi, 2023 yili aralik ayinda temel konular iizerinde anlasarak etik kurallarin
giincellenmesini tesvik eden giivenilir bir etik ¢erceve olusturma yoniinde ilk adimlar1 atmustir.
Bu adima gore, 6zellikle sirketlerin insan haklar1 ve ¢evreye duyarli davranmalarini saglamak
amactyla “Kurumsal Ozen Yiikiimliiliikleri” (Corporate Due Diligence) adiyla direktif
hazirlanmistir. Bu direktif, sirketlerin tedarik zincirlerinde insan haklari ihlallerini ve ¢evresel
zararlar1 onlemeye yonelik sorumluluklari artirmay1 hedeflemektedir. Buna yonelik gelismeler
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gazeteler tarafindan da kamuoyuna aktarilmistir (www.ekonomigazetesi.com). Buna gore,
yiikiimliliikler su sekildedir:

1. Risk tanimlamasi ve degerlendirmeleri yapilmalidir.
2. Risk yaratabilecek olumsuz etkilerin iyilestirilmesine ¢aligiimalidir.

3. Ozen yiikiimliiliiklerinin yerine getirildigi hakkinda diizenli raporlamalar yapilmal ve
seffaflik saglanmalidir.

4. Sikayet mekanizmalar1 kurulmalidir.
5. Insan haklarinin ve gevrenin korunmasi kurumsal politikalara entegre edilmelidir.

Diger yandan yapay zekanin isledigi algoritmalar ile ilgili bagka bir sorun daha giindeme
gelmektedir. EDPS (European Data Protection Supervisor) Etik Danigsma Grubu'nun da
belirttigi gibi, “bireyler, kisiler olarak degil de yalnizca endiistriyel 6l¢ekte islenen gecici veri
yi1ginlari olarak ele alindiginda ve algoritmik profilleme yoluyla idari, finansal, egitimsel, adli,
ticari ve diger etkilesimler optimize edilmek istendiginde, bireylerin ne onurlar1 ne de
insanliklar1 tam anlamiyla saygi gérmektedir” (EDPS Etik Danigma Grubu, 2018:17). Bu da
dijital teknolojilerin etik boyutta yarattigi bir tehdit olarak detayli ¢alismalarla ayrica ele
alinmasi gereken 6nemli bir konu olarak kayda gegebilir.

"Sorumlu kullanim", bilgi aramada, bilgi hazirlamada veya biiyiik veri araciligiyla
bilginin dolasiminda, alicinin bilginin tam olarak nasil kullanildigini bildigi seffaf bir kullanim
olarak anlasilmaktadir. Ancak bu seffaflig1 saglamak i¢in standart gostergeler heniiz mevcut
degildir. Medyanin bunu goniillii olarak raporlamasi ve kendi yontemleriyle gostermesi
gerekmektedir. Bilimsel yazinda, gazetecilik derneklerinin ve sektordeki calisanlarin, telif
haklarinin ve gazetecilik g¢aligmalarinin korunmasimi saglamak ve teknolojinin sorumlu
kullanimin1 denetlemek icin yapay zekanin yasalarla diizenlenmesinden yana oldugu
belirtilmektedir.

YZ’nin medya iiretim siire¢lerine dahil edilmesine yonelik yapilan bir algi calismasinda,
gazetecilikte yapay zeka diizenlemesinden sorumlu olanlarin kimlerin oldugu sorusu halka
sorulmustur. Yaklasik iki bin kisiden anket yoluyla elde edilen sonuca gore, Yapay zeka (YZ),
diizenlemeye tabi tutulmalidir ve vatandaglara gére bu gorevi yerine getirecek aktorler oncelikli
olarak ulusal ¢apta YZ kullanimini diizenleyen bir ulusal kurum olmalidir ve bunu medya
sirketleri ve hiikiimet, gazetecilik etigine, medyaya ve bilimsel kuruluslara adanmis yeni bir dis
organ takip etmektedir. Yine arastirmaya gore, ¢cogunluk, yapay zekad kullaniminda birincil
sorumlulugun editoryal ekibe ait oldugunu diisiinmektedir; ancak tiim medya sektorii i¢in harici
bir diizenleme yapilmasi da dnerilmektedir. Arastirmada, medya yoneticilerinin, yapay zekanin
nasil ve ne zaman kullanilacagini belirlemede sorumlu olmas: gerektigi, ¢linkii gazeteciligin
etik degerlerini koruma ve giivence altina alma gorevine sahip olduklar1 belirtilmistir (Forja-
Pena vd., 2024).

Etik yonergelerin tanimlanmasi ve etik kodlara yeni unsurlarin dahil edilmesi
konusunda adimlar atilmis olsa da hala kat edilmesi gereken uzun bir yol bulunmaktadir.
Mevcut etik kodlarin gilincellenmesi ve wuyarlanmasimi  giiclendirmek i¢in gesitli
perspektiflerden katkilara ihtiya¢ duyulmaktadir (Ufarte-Ruiz, Calvo-Rubio ve Murcia-Verdu,
2021). Haber merkezlerinin yogun otomasyonundan kaynaklanabilecek etik sorunlarin
cesitliligi genis bir yelpazeye sahiptir (Romeo ve Grigli¢, 2022); bu nedenle, gazetecilik etiginin
yerine getirilmesini saglamak icin diizenleme ve yonergelere acilen ihtiya¢ duyulmaktadir.

Literatiir incelendiginde, etik bir temel saglayan fakat yasal etkileri olmayan birtakim
yonergeler karsimiza ¢ikmaktadir. Buna bir 6rnek, Siir Tanimayan Gazetecilerin Onciiliigiinde,
Nobel Bars Odiilii sahibi ve Rappler kurucusu Maria Ressa'nin baskanligini yaptig1, 20 iilkeden
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17 basin meslek orgiitii ve 32 uzmanin katkisiyla gelistirilen ve gazeteciler, haber odalar1 ve
medya i¢in is yerinde YZ uygulamalarina dair etik ilkeleri tanimlayan “Gazetecilikte Yapay
Zeka Paris Sartidir”. Gazetecilikte Yapay Zeka Paris Sart1, Kasim 2023’te Paris Baris Forumu
kapsaminda yayimmlanan ve medya sektoriinde yapay zekd kullanimina dair etik ilkeleri
belirleyen uluslararasi bir belgedir (Bianet.org, 2023). Amaglari, yapay zeka ¢aginda haberin
dogrulugunu ve giivenilirligini korumak, gazetecilik mesleginin etik temellerini yapay zeka
teknolojileriyle uyumlu hale getirmek ve medya kuruluslariin yapay zeka kullaniminda
seffaflik ve hesap verebilirlik saglamasini tesvik etmek olarak belirlenmistir. Buna gore temel
maddelerden bazilar1 su sekildedir (Global Investigative Journalism Network, 2023):

1. Seffaflik: Yapay zeka ile tiretilen iceriklerin acgikg¢a belirtilmesi gerekir.

2. Sorumluluk: Yapay zeka araglarmin kullanimi gazetecilik sorumlulugunu ortadan
kaldirmaz; nihai sorumluluk insandadir.

3. Dogruluk ve Giivenilirlik: Yapay zeka destekli iceriklerin dogrulugu insan gazeteciler
tarafindan denetlenmelidir.

4. Ayrimcilikla Miicadele: Yapay zeka sistemlerinin Onyargili icerik liretmemesi igin
denetim mekanizmalar1 kurulmalidir.

5. Veri Gizliligi: Kullanici verileri etik ilkelere uygun sekilde korunmalidir.
6. Ifade Ozgiirliigii: Yapay zeka uygulamalari ifade 6zgiirliigiinii tehdit etmemelidir.

7. Egitim ve Farkindahk: Gazeteciler yapay zeka araclart konusunda egitilmeli ve
bilinglendirilmelidir.

Toplantida, Paris Sarti, yapay zeka ve gazetecilik i¢in ilk uluslararasi etik 6lgiit olarak
ifade edilmistir. Gergeklere dayali kanitlar, ger¢ek ve sentetik igerik arasinda net bir ayrim,
editoryal bagimsizlik ve insan sorumlulugu, yapay zeka ¢caginda giivenilir haber ve bilgi edinme
hakkinin birincil giivenceleri olacaktir, denilmistir. Buna gore, gazetecilik, her zamankinden
daha fazla, saglam ve yaygin olarak taninan bir etik temele ihtiyag duymaktadir (Bianet.org,
2023).

YZ alanindaki diizenlemeyi ele alan sonraki ¢aligmalar, genel terimlerle yapilmaktadir.
Gazeteciler, gazeteci sendikalari, kuruluslar ve kurumlar, haber sektoriinde YZ kullanimina
yonelik diizenleme ve mevzuat ¢agrisinda bulunmaktadir. Bu eylem, teknolojinin gelismesi ve
haber odalarina entegre edilmesiyle gelecekte gerceklestirilecek bir gorev olarak
degerlendirilmektedir.

Diger yandan, iceriklerde bu teknolojilerin kullanimmin medya sektorii i¢inde
kendiliginden diizenlenmesi gerektigi belirtilmektedir. Her ne kadar bdyle bir fikir one siiriilse
de, bu 6z diizenlemenin nasil yiiriitiilmesi gerektigine dair herhangi bir yonerge verilmemekte,
yalnizca gazetecilerin bu konuda sorumlu olmasi gerektigi belirtilmektedir.

Gazetecilerin YZ kullanim1 nedeniyle zarar gorebilecekleri telif hakki ve fikri miilkiyet
haklarinin savunulmasi temelinde diizenleme fikri de ortaya konmaktadir. Mevcut
diizenlemelerdeki bu tiir telif hakki, ahlaki ve fikri miilkiyet haklarinin eksikligine dair
bosluklar vurgulanmakta ve bunlarin daha fazla korunmasi ve tespit edilen bu eksikliklere
dayanarak diizenlemelerin giincellenmesi ¢agrisinda bulunulmaktadir.

Bu ¢agirilar sonucunda, Avrupa Komisyonu tarafindan 21 Nisan 2021 tarihinde sunulan
ve Yapay Zeka (YZ) sistemlerinin piyasaya arzi, hizmete sunulmasi ve bazi uygulamalarin
yasaklanmasina dair kurallar1 belirleyen “Yapay Zeka Hakkinda Uyumlastirilmis Kurallar
Getiren ve Bazi Birlik Yasama Tasarruflarin1 Degistiren (AB) 2024/1689 sayili Tiiziik”, 12
Temmuz 2024 tarihinde AB Resmi Gazetesi’nde yayimlanmistir. AB’nin bu diizenlemesi bir

e
72




T.C. ISTANBUL YENI YUZYIL UNIVERSITESI

HMyed MESLEK YUKSEKOKULU DERGISi Ciit 1, Sayt 1

Istanbul Yeni Yuzyil University Journal of Vocational School

2026

yandan i¢ pazarin isleyisinin gelistirilmesini, diger yandan insan odakli ve giivenilir YZ
teknolojilerinin benimsenmesini tesvik etmeyi hedeflemektedir. AB bdylece yenilikgiligi
desteklerken, YZ sistemlerinin olas1 zararli etkilerine karsi sagligin, giivenligin, ¢evrenin yani
sira demokrasi ve hukukun istiinliigli dahil temel haklarin korunmasini amaglamaktadir
(Avrupa Birligi, 2024).

AB’nin 2024/1689 sayil1 Yapay Zeka Tiiziigi, risk temelli bir yaklasim benimseyerek
yapay zeka sistemlerini dort ana kategoriye ayirmaktadir:

1. Yasakli Uygulamalar
« Insan davranisini manipiile eden veya zihin kontrolii saglayan sistemler
e Sosyal puanlama sistemleri (kisilerin davranislarina gore degerlendirilmesi)
e Gergek zamanli biyometrik tanimlama sistemleri (baz1 kamu alanlarinda)
2. Yiiksek Riskli Sistemler
o Kiritik altyapilar (ulasim, enerji)
o Egitim ve is giicli degerlendirme sistemleri
e Hukuki ve adli karar destek sistemleri
e Gog¢ ve siir kontrol uygulamalari

o Busistemler i¢in zorunlu risk degerlendirmesi, veri yonetimi, seffaflik ve insan gozetimi
gereklidir.

3. Smirh Riskli Sistemler

e Sohbet robotlari, duygu tanima sistemleri gibi uygulamalar

o Kullanicilarin bilgilendirilmesi ve etkilesimde olduklarinin agikca belirtilmesi gerekir.
4. Minimal Riskli Sistemler

o Spam filtreleri, video oyunlardaki yapay zeka gibi diisiik riskli uygulamalar

e Busistemler igin 6zel diizenleme gerekmez.

Gortildigu gibi, Avrupa Komisyonu tarafindan yayimlanan Yapay Zeka Yasasi, bu
alandaki diizenlemeye dair 6nemli bir adim olarak ele alinmaktadir. Bu yasanin YZ ile ilgili ilk
kapsamli diizenleme olma &zelligi tasidig1 dikkat gekmektedir. insan1 merkeze alan daha etik
bir yaklasimla jeneratif, diger bir ifade ile liretken yapay zekanin (Generative Al) diizenlenmesi
gerektigi yoniindeki bilgiler bu diizenlemelerin ilerleyen zamanda gelistirilmeye agik oldugunu
da ortaya koymaktadir.

2.4. Dijital Bilgi Akisi, Habercilik ve Dezenformasyon

Biiytik veri setlerinin mevcudiyeti, artan islem giicii, derin 6grenmedeki ilerlemeler ve
2017 yilinda tanitilan doniistiiriicli (transformer) mimarisi ¢esitli modellerin (6rnegin,
OpenAl'dan GPT veya Google'dan BERT) temelini olusturmaktadir. Dogal dil {iretimi (Natural
Language Generation - NLG) ve biiyiik dil modellerinin (Large Language Models - LLM)
gelisimine ivme kazandirmistir. Dil, 6zellikle yazili dil, artik yalnizca insanlara 6zgii bir alan
olmaktan c¢ikmustir. Ornegin; egitim verileri sayesinde, LLM'ler artik hayal edilebilecek
herhangi bir konu hakkinda yazabilir. Ancak, igerik agisindan yetkin olup olmadiklar1 ayr1 bir
meseledir.

Biiyiik Dil Modellerinin (LLM) ortaya ¢ikisindan once, Otomatik Metin Uretimi
(Automated Text Generation - ATG), Ornegin kisa haber raporlamalarinda, halihazirda

e
73




T.C. ISTANBUL YENI YUZYIL UNIVERSITESI

HMyed MESLEK YUKSEKOKULU DERGISi Ciit 1, Sayt 1

Istanbul Yeni Yuzyil University Journal of Vocational School

2026

yerlesmis bir yontemdi. Yapilandirilmis ve makine tarafindan okunabilir verileri kullanarak,
yapay zeka tabanl algoritmalar, bir sehrin hava durumu parametrelerinin ham verilerini tutarl
ve insan yazimiyla ayirt edilemeyen sozlii bir hava durumu raporuna doniistiirebilir (Brown vd.,
2020; Kobis ve Mossink 2021). ChatGPT'nin Kasim 2022'de piyasaya siiriilmesinden bu yana,
gazetecilik disindaki alanlarda bile metin {iretimi olanaklar1 ortaya c¢ikmistir. Giinlimiiz
LLM'leri sayesinde, herhangi bir konu hakkinda yazma zahmetini yalnizca bir komut ile
ortadan kaldiran araglar artik erisilebilir durumdadir. Belirgin eksiklikleri ve sinirlamalarina
ragmen, bu modeller bilgiye erisim ve bilim iletisimi i¢in yeni olanaklar sunmaktadir. Ornegin,
bilimsel bilgileri, belirli gruplar1 hedefleyerek, 6ziine inerek, ozetleyerek, karmasik bilgileri
basitlestirerek daha anlasilir ve erisilebilir hale getirilebilir (Lermann Henestrosa ve Kimmerle,
2024).

ChatGPT'nin piyasaya siiriilmesinden énce Otomatik Metin Uretimi (Automated Text
Generation - ATG) smirl1 bir kapasite ile az dikkat ¢ekmisti; bu nedenle, bu 6zel yapay zeka
formuna ve 6zellikle haber raporlar1 disinda kalan konularla ilgili olarak yapay zeka yazarligina
yonelik okuyucu algilart konusunda arastirmalar geride kalmistir (Pavlik, 2023). Ancak,
otomatik gazetecilik alanindaki c¢aligmalar, en azindan bu metinlerin algilanan giivenilirlik
acisindan insan yazimi metinlerden farkli olmadigini (Graefe ve Bohlken 2020; Tandoc vd.,
2020; Wolker ve Powell 2021), makine yazarligmin giivenilirlik algilar1 tizerinde yalnizca
kiiclik bir olumsuz etkisi oldugunu (Wang ve Huang 2024) 6ne siirmektedir.

ChatGPT, Gemini, Siri, Microsoft Copilot ve benzeri araclarin gazetecilik, metin
olusturma ve seffaf etiketleme siireglerinde artan kullanimiyla, gelecekteki okuyucularin bu
yeni yazarlik anlayisini daha iyi kavrayabilmesi bekleniyor. Bununla birlikte, yapay zeka
yazarlig1 iizerine gelecekte yapilacak aragtirmalar zorlastirabilecek ya da degistirebilecek bir
durum olarak ise, artan ortak yazarlik ve yazma siirecindeki rollerin bulaniklagsmasi goriilityor
(Cress ve Kimmerle, 2023; Luther vd., 2024).

Yapay Zeka Araclarinin sundugu imkanlarla artik herkesin, bilginin dogrulugundan
bagimsiz olarak, herhangi bir konuda yazi yazabiliyor olmasindan dolay1, yapay zeka yazarligi
algisin1 derinlemesine incelemek oldukg¢a gecikmis bir ihtiyactir. Bu ihtiyaca yonelik olarak
hazirlanan bu boliimde konu dezenformasyon kavrami etrafinda ele alinmistir.

Gergegin manipiilasyonu, tarih boyunca tekrar eden bir olgu olmustur. Eski Misir'da
uygulanan "damnatio memoriae," yani kisilerin tarihten silinmeye calisilmasi, kasitli gerceklik
carpitmasina bir 6rnek teskil etmektedir. Simdilerde ise, bilgi ve iletisim teknolojilerindeki
(ICT) hizl ilerlemeler ve bu teknolojilerin artan yaygiligi sayesinde, yaniltict bilgiler artik
kolayca ve gergekei bir bigimde iiretilebilmekte ve hedef kitlelere esi benzeri goériilmemis bir
hiz ve olgekte, yapay zeka (YZ) teknikleri de dahil olmak iizere, yayilabilmektedir (Bontridder
ve Poullet, 2021).

Her dakika, 6zellikle sosyal medyada, haber platformlar: tizerinden 120.000'den fazla
bilgi 6gesi paylagilmaktadir ve bunlarin %601 sahtedir. Amerika kitasinda izleyicilerin yaklasik
iicte ikisi ve Avrupa'da izleyicilerin yaris1 her giin dezenformasyona maruz kalmaktadir.
Vatandaslar1 politikacilara baglamaya calisan pazarlamacilar ya da kamuoyunu manipiile
etmeye ¢alisan ¢ikar gruplar tarafindan etkilenmis bilgilerden (Ong ve Cabaiies, 2018), sahte
haberlerden toplumun ne denli genis bir sekilde etkilendigi agik¢a goriilmektedir. Bu etkiler;
finansal piyasalar etkilemekte, iklim degisikligi hakkindaki kamuoyu goriislerini degistirmekte
ve ter0r saldirilarina ve dogal felaketlere verilen yanitlar1 bozabilmektedir (Brigida ve Pratt,
2017; Starbird vd., 2014). Insanlar, hi¢bir zaman bu kadar ¢ok dezenformasyona/yanlis bilgiye
ve bu kadar cok farkli agidan gelen ¢eligkili goriislere maruz kalmamistir (EI Gody, 2021).
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Manipiilatif olarak medya ekosistemi, 2016 ABD baskanlik secimleri ve Birlesik
Krallik'in Avrupa Birligi'nden ayrilma referandumu (Brexit) baglaminda vatandaglarin
gorlslerini ve oy kararlarimi etkilemek i¢in kullanilmistir. Yine, Myanmar'da Facebook,
Rohingya Miisliimanlarina karsi nefret yaymak isteyenler igin etkili bir ara¢ olmustur (Human
Rights Council, 2018). Hindistan'da WhatsApp iizerinden yayilan sdylentiler, birkag cinayetle
sonuglanmistir (Dixit ve Mac, 2018). Fransa'da sosyal medyada bir profesore karsi yiiriitiilen
siddetli ¢evrimi¢i kampanya, profesoriin dldiiriilmesiyle sonu¢lanmistir (Bindner ve Gluck,
2020). Ve Komplo teorileri giinlimiizde hizla yayilmaktadir (Enders vd., 2023). Son yillarda
ise, Covid-19 baglaminda, Diinya Saglik Orgiitii (DSO) tarafindan "infodemi" olarak
adlandirilan yanlig bilgi salgini ile karsi karsiyayiz ve bunun bireyler ve toplum iizerinde ¢ok
sayida olumsuz etkisi bulunmaktadir (WHO, 2020a, 2020b).

Anlagilacagi lizere, dezenformasyon, aliciy1 yaniltma amaciyla paylasilan, yanlis, hatali
veya yaniltici bilgilere isaret etmektedir. Buna karsilik, yanlis bilgi (misinformation), yaniltma
amaci tasimaksizin paylasilan yanlig, hatali veya yaniltici bilgiler anlamina gelmektedir. Yeni
dijital teknolojiler ve sosyal medya, hem yanlis bilgilendirme hem de dezenformasyonun
iretilmesini ve yayilmasini artirmis olsa da AB kurumlar tarafindan yalnizca dezenformasyon,
yasal ve teknik yollarla ele alinmasi gereken bir tehdit olarak kabul edilmistir. Bu odaklanmanin
sebebi, dezenformasyonun manipiilatif dogasi ile temel hak ve 6zgiirliiklerin, 6zellikle ifade ve
bilgi 6zglirliigiiniin korunmasinin 6neminden kaynaklanmaktadir (Bontridder ve Poullet, 2021).

Gergeklerin kimin tarafindan yanlig olarak kabul edilecegine ve igerik diizenleme
yetkisinin kime verilecegine herhangi bir kisi ya da kurulusun karar vermesi durumunda, ifade
ve bilgi 0zgiirliglinlin ciddi sekilde zarar gorecegi belirtilmektedir. Dezenformasyon sorunu,
iki acidan 6zgiindiir: Birincisi, paylasilan bilgi, insanlari manipiile etmek amaciyla kasitli olarak
yanilticidir. Ikincisi, bu amaci gerceklestirmek igin yazar modern iletisim ve bilgi
tekniklerinden faydalanmaktadir. Ayrica, “sahte haber” (fake news) teriminin, politikacilar ve
onlarin destekgileri tarafindan hoslaria gitmeyen haberleri reddetmek icin kullanildig1 bir
kavramdan farkli olarak, dezenformasyon sorununun yalnizca “habere” benzeyen seylerin
Otesine gegen cesitli uydurma bilgileri ve uygulamalart kapsadigina dikkat ¢ekmekte fayda
vardir.

YZ teknikleri yalmzca kot niyetli aktorler tarafindan dezenformasyonun
olusturulmasini ve yayilmasmi kolaylastirmakla kalmayip, ayni zamanda c¢evrimigi
dezenformasyonla miicadele i¢in de kullanilmaktadir. Bu nedenle madalyonun iki yiiziinii de
ele almaya ihtiyag duyulmaktadir. ik olarak, dezenformasyon sorununu artiran farkli YZ
tekniklerinin analiz edilmesine yénelik calismalar mevcuttur. Ikinci olarak ise, ayni soruna
yanit olarak gelistirilen YZ tekniklerine odaklanan ¢aligmalar artmaktadir.

Yapay zeka (YZ) teknikleri sahte icerik olusturmak i¢in kullanildiginda, tiretilen {iriin
"derin sahte" (deepfake) olarak adlandirilir. Ornegin, Photoshop gibi araglar, nispeten az yetkin
aktorlerin fotograflar1 karmasik bir sekilde degistirmelerini kolaylastirmistir (Akers vd., 2018,
s. 4). Daha yakin zamanlarda, YZ’deki gelismeler, metinler, goriintiiler, sesler ve videolarin
manipiilasyon olanaklarini daha da genisletmis ve ugrasilan icerikler birtakim diizenlemeler ile
giderek daha gergekei hale getirilebilmektedir.

Derin sahte (deepfake) kavramini aciklamak gerekirse su sekilde tanimlanabilir:

“Derin sahte (deepfake) terimi, derin ogrenme (deep learning) ve sahte (fake)
kelimelerinin birlesimidir ve iki YZ algoritmasinmin bir arada ¢alistigi bir tiir Generative
Adversarial Network (GAN) iiriiniidiin. GAN’lar, mevcut veri setlerinden yeni tiir veriler
iiretmenin algoritmik bir yolu olarak tanmimlanabiliv. Ornegin, bir GAN, Donald Trump in
binlerce fotografint analiz edebilir ve analiz edilen goriintiilere benzer, ancak hi¢birinin birebir
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kopyast olmayan yeni bir goriintii tiretebilir. Bu teknoloji, goriintiiler, hareketli goriintiiler, ses
ve metin gibi ¢esitli icerik tiirlerine uygulanabilir. Deepfake terimi, oncelikli olarak ses ve video
icerikleri icin kullanmilmaktadir” (Walorska, 2020, s. 9).

Metinler ve goriintiilerin manipiilasyonu daha az sofistike araglarla da miimkiinken,
derin sahte (deepfake) teknolojisinin ortaya ¢ikisi, sahte video ve ses igeriklerinin iiretilmesini
de oldukga erisilebilir hale getirmistir. Eglence degerinin yan1 sira, medyada derin sahtelerin
kullanimi1 toplum tizerinde olumsuz etkiler yaratabilir. Bu teknoloji yalnizca yanlis bilgilerin
yayillmasini tesvik etmekle kalmaz, aym1 zamanda mesru bilgilerin giivenilirligini de
zayiflatarak, geleneksel basin veya hiikiimet kurumlar tarafindan saglanan bilgiler dahil olmak
iizere, karsilagilan her tiirlii bilgiye dair siipheler yaratabilir. Dezenformasyon baglaminda,
gergekleri manipiile etmek isteyen herhangi bir kisi, iki etkili yolla bunu gergeklestirebilir:
Sahte icerikler gercekmis gibi gosterilebilir ve otantik bilgiler sahteymis gibi lanse edilebilir.

Dezenformasyon, uzun siiredir var olan bir sorun olmasina ragmen, dijital
ekosistemdeki yapay zeka (YZ) teknikleri, bireyleri etkili bir sekilde ve genis 6l¢ekte manipiile
etmek icin yeni olanaklar sundugundan, birden fazla etik endise ortaya ¢ikmakta ya da mevcut
olanlar daha da artmaktadir. Bu endigeler dikkatlice ele alinmalidir. Ek olarak, dijital
ekosistemde mevcut olan yapay zeka teknikleri, genellikle bireylerin bilgisi disinda gercegi
degistirmekte ve goriislerinin etkili bir sekilde manipiile edilmesine yonelik firsatlar
genislettigi unutulmamalidir.

Vatandaglarin 6zgiir ve bilingli kararlar alma kapasitesi dijital ekosistem tarafindan
engellendiginden, demokratik sdylemlere katilim yetenekleri de etkilenmektedir. Bireylerin
kamuoyu tartigmalarina tam anlamiyla katilma kapasitesi, 6zellikle goriislerinin ve oy verme
kararlarinin etkili bir sekilde manipiile edilmesi yoluyla zayiflatildiginda, demokrasi ciddi
sekilde tehlikeye girmektedir. Demokrasi, esasen, “farkli goriislere sahip insanlarin, diyalog
yoluyla ortak ¢oziimler bulmak i¢in bir araya gelmesini gerektirir” (Bergamini, 2020, s.15).

Yank1 odasi (echo chamber), “bireylerin yalnizca kendi inang veya goriisleriyle ortiisen
fikirlerle karsilastig1 ve bu nedenle mevcut bakis agilarinin pekistigi, alternatif diistincelerin ise
dikkate alinmadig1 bir ortam” olarak tanimlanabilir (Bergamini, 2020, s. 18). Bu durum,
bireyleri diyalogun yer almadigi bir entelektiiel izolasyon durumuna ydnlendirmektedir ve
kullanicilarin begendigi haber ve bilgileri onceliklendiren algoritmalar, bireylerin goriislerini,
zevklerini ve aligkanliklarini pekistirme egiliminde olup, farkli goriislere erigimi
sinirlamaktadir (Bergamini, 2020, s. 10).

Bireylerin filtre baloncuklar1 ve yanki odalar1 i¢inde kapatilmasi, baris icin kesinlikle
tehlikelidir; ¢linkii bir arada yasamak, farkli goriisler ve kiiltiirler hakkinda bilgi sahibi olmay1
ve onlara hosgorii gdstermeyi gerektirir. Bireylerin, kendi goriislerini paylasan gruplarla, bazen
sosyal botlar tarafindan abartilan bicimlerde, yalnizca etkilesimde bulundukga ve tarafli bir
gerceklik versiyonuyla manipiile edildikge, diger kiiltiirlerin varligin1 kabul etme ve onlar
anlama yetenekleri zorlasir. Bu durum radikallesmeyi besler ve baris ve istikrar i¢in gerekli
olani degil, birbirine hosgdriisiizligii artirir.

Cevrimig¢i dezenformasyonun alarm verici sonuglarina bir tepki olarak, yapay zeka
algoritmalar1 arastirllmaya ve sorunlarin giderilmesi i¢in ne sekilde kullanilabilecegine
odaklanilmistir. Ancak, baslangictan itibaren dikkate alinmasi gereken 6nemli bir nokta, YZ
sistemlerinin yanlis bilgi (misinformation) ile dezenformasyonu (disinformation) ayirt
edememesi ya da bu konuda uygun olmamasi durumudur. Bu, 6zellikle ifade ve bilgi 6zgiirliigii
acisindan sorun teskil etmektedir.

Ek olarak, makine 6grenimi kullanilarak etiketlenmis verilerle, yani sahte bilgi igceren
makalelerle dogru bilgi igeren makaleleri igeren ugtan uca modelleri egitmek miimkiindiir. Bu
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sistem, bu iki tiir makaleyi dogrudan ayirt edebilir. Ancak, boyle bir modelin ¢alisir hale gelmesi
icin gerekli olan biiyiik miktarda etiketlenmis verinin elde edilmesi zor olabilir; ayrica, modelin
ciktis1 agiklanabilirlikten yoksun olur ve veri setlerindeki onyargilardan etkilenebilir.

Chris Marsden ve Trisha Meyer’in vurguladigi iizere, potansiyel dezenformasyon
icerigini tespit etmek iizere egitilen metin analizi programlari, “metinden ortaya ¢ikan ¢oklu,
karmagik ve muhtemelen c¢eligkili anlamlar1 ayrigtirmanin zorlugu” nedeniyle yanlig negatifler
ya da yanlis pozitifler iretmeye egilimlidir (Marsden ve Meyer, 2019, s., 1-2). Ayrica, 2018
yil itibartyla Facebook’un YZ sistemlerinin, Ingilizce ve Portekizce disindaki dillerde oldukca
etkili olabilmek i¢in yeterli egitim verisine sahip olmadigi belirtilmistir (Marsden ve Meyer,
2019, s. 17). Bu nedenle, yanlis, hatali veya yaniltict bilgiler igeren makalelerin dogru bir
sekilde tespiti hala insan etkilesimini gerektirmektedir.

Sonu¢ olarak, manipiilatif araglarin engellenmesi gereklidir, ¢iinkii bu araclar
uluslararas1 diizeyde yaygin olarak paylasilan bir¢ok etik degeri tehlikeye atmaktadir. Ancak
bunu yaparken, etik degerler ve temel haklar—ozellikle ifade ozgiirliigii ve bilgi alma
ozgiirliigii—iizerindeki riskler 6zel bir dikkatle ele alinmalidir. igerik denetimi icin yapay zeka
(YZ) sistemlerinin kullanimi dogru bir yaklagim olmasa da bu tiir sistemler dijital ekosistemin
manipiilasyonuna karst koymak i¢in hala kullanilabilir. Bu, 6zellikle YZ tarafindan {iretilen
icerigin, sosyal medya botlarmnin veya mikro hedefleme sistemlerinin kotii amagclarla
dezenformasyon igerigiyle tiim kullanicilar1 hedef almasini tespit etmek icin kullanilabilir.
Aslinda, ele alinmasi gereken icerigin kendisi degil, iletilen mesaj1 giiglendiren teknolojilerin
kotiiye kullanilmasidir.

Tiim bu 6nlemlerin yani sira, medya okuryazarlig1 birincil 6neme sahiptir. Bilgilerin
elestirel degerlendirilmesine yonelik egitim her zaman gerekli olmustur, ancak veri odakli
diinyamizin izin verdigi artan bilgi akis1 ile bu énem Snemli 6l¢iide artmistir. ifade 6zgiirliigii,
bilgi 0Ozgiirliigli, medya c¢ogulculugu, medya okuryazarligi gibi konular, demokrasinin
korunmasi i¢in—ya da diyebiliriz ki, yeniden canlanmasi i¢in—gerekli unsurlardir.

3. SONUC

Yapay Zekanin gazetecilige entegrasyonu icin Oncelikle Onemi, avantaj ve
dezavantajlart konularinin iyi anlasilmasi ve olumlu tutum gelistirilmesine tesvik edici
caligmalarin yapilmasina Oncelik verilmesi gerekmektedir. Literatiirde belirtilen ¢6ziim
yollarinin uygulamaya gegcirilmesi ve sistematik olarak yapilacaklar listesi olusturulmasi yani
sistem bakis agisiyla islem adimlarini kapsayan bir model iiretilmesi isi kolaylastirabilir.

Sahte haber (Fake News), carpitilmis bilgi (dezenformasyon) ve yanlis bilgi
(misenformasyon) konular1 adeta ¢cagin vebasi haline gelmistir ve toplumsal etkiler yaratma
potansiyeline sahiptir. Dolayisiyla, yapay zekanin habercilikte kullaniminda bu kavramlarin
anlasilmas1 6nemlidir ve toplumsal algi yaniltmalarinda yapay zekanin rolii iyi anlagilmalidir.
Literatiire gore, yapay zeka araclari dogru olmayan bilgiyi hem iiretebilir hem de tespit edebilir
oldugundan iki boyutta ele alinmalidir. Buradan hareketle, gercek olmayan bilgiyi yapay zeka
araclarinin tespit edebilmesine yonelik yapilacak ¢alismalarin genisletilmesi onerilebilir.

Gazetecilik uygulamalarina entegre edildiginde, yapay zekanin olusturdugu yeni ve
degisen haber islerini incelemek i¢in hala ¢ok fazla arastirma yapilmasi gerekmektedir. YZ’ nin
haber iiretim siireclerine entegrasyonu, 6zellikle veri analizi, igerik liretimi ve kisisellestirilmis
haber dagitimi gibi alanlarda yeni c¢ok sayida arastirmanin yapilmasi bekleniyor. Gerek
gazetecilerin yapay zeka gazeteciligine adaptasyonu gerek haber iiretim siireclerindeki yapay
zekanin dogru kullanimi gelecekte yapilacak caligmalarla saglam zemine oturabilecek
durumdadir. Avantajlar ve tehditler boyutunda ele alindiginda, yapay zeka gazeteciliginin ¢ok
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boyutlu bir inceleme alani oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Calismada ele alindig gibi etik, sahte
haber (fake news), sorumlu kullanim ve diizenlemelerin yeniden ele alinmasi gibi ¢esitli
boyutlarda alt yap1 ¢alismalarina ihtiyag oldugu aciktir. Bu dogrultuda, sonraki ¢alismalarda
s0z konusu boyutlar1 dahil edecek ve gazetecilik egitimini de ise katacak modellerin
gelistirilmesinin faydali olacagi sonucuna varilmaktadir.

78




!;{ﬂpd)j\ MESLEK YUKSEKOKULU DERGISI
\‘;“"'«. u‘);‘/

T.C. ISTANBUL YENI YUZYIL UNIVERSITESI

Istanbul Yeni Yuzyil University Journal of Vocational School

Cilt 1, say1 1

2026

KAYNAKCA

Akers, J., Bansal, G., Cadamuro, G., Chen, C., Chen, Q., Lin, L., ... & Roesner, F. (2018).
Technology-enabled disinformation: Summary, lessons, and recommendations. arXiv
preprint arXiv:1812.09383.

Amponsah, P. N., & Atianashie, A. M. (2024). Navigating the new frontier: A comprehensive
review of Al in journalism. Advances in Journalism and Communication, 12(1), 1-17.

Avrupa Birligi. (2024). Tuziik (AB) 2024/1689: Yapay Zeka ile ilgili kurallarin belirlenmesine
dair Avrupa Parlamentosu ve Konsey Tiizligii. Resmi Gazete L 216/1, 1-65. https://eur-
lex.europa.eu/legal-content/ TR/TXT/?uri=CELEX%3A32024R 1689

Aydm, B., & ince, M. (2024). Can artificial intelligence write news: A research on determining
the effect of artificial intelligence on news writing practice. Intermedia International E-
journal, 11(20), 24-41.

Bélair-Gagnon, V., Holton, A. E., Deuze, M., & Mellado, C. (2023). Fostering a culture of well-
being in journalism. In Happiness in journalism (pp. 1-7). Routledge.

Bergamini D (2020) Need for Democratic Governance of Artificial Intelligence. Committee on
Political Affairs and Democracy Council of Europe, 24 September 2020, no. 15150.
https://pace.coe.int/en/files/27616

Bianet.org (2023). Gazetecilikte yapay zeka kullanimina karsi ilk etik ilkeler belirlendi.
https://bianet.org/haber/gazetecilikte-yapay-zeka-kullanimina-karsi-ilk-etik-ilkeler-
belirlendi-287811

Bindner L & Gluck R (2020). Social Media and the Murder of Samuel Paty, Global Network
on Extremism and Terrorism. https://gnet-research.org/2020/11/06/social-media-and-
the-murder-of-samuel-paty/

Bontridder, N., & Poullet, Y. (2021). The role of artificial intelligence in disinformation. Data
& Policy, 3, €32. https://doi.org/10.1017/dap.2021.20

Boliikk, M. (2025). Medya Profesyonellerinin Goziinden Yapay Zekda Gazeteciligi ve
Tirkiye’deki Uygulamalar Uzerine Nitel Bir Analiz. Yiiksek Lisans Tezi, Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Aksaray Universitesi, Aksaray.

Brigida, M., & Pratt, W. (2017). Fake News. The North American Journal of Economics and
Finance, 42(C), 564-573.

Brown, T., Mann, B., Ryder, N., Subbiah, M., Kaplan, J. D., Dhariwal, P., ... & Amodei, D.
(2020). Language models are few-shot learners. Advances in neural information
processing systems, 33, 1877-1901.

Bulut, S. (2020). Liberal Anlati ve Dijital Habercilikte Yapay Zeka: Toplumlarin Umudu ya da
Yeni Bir Distopya. Sel¢uk lletisim Dergisi, 13(1), 294-213.

Carlson, M. (2015). The Robotic Reporter: Automated journalism and the redefinition of labor,
compositional forms, and journalistic authority. Digital Journalism, 3(3), 416-431.

Chan-Olmsted, S. M. (2019). A Review of Artificial Intelligence Adoptions in the Media
Industry. International Journal on Media Management, 21, 193-215.

Cress, U., & Kimmerle, J. (2023). Co-constructing knowledge with generative Al tools:
Reflections from a CSCL perspective: U. Cress, J. Kimmerle. International Journal of
Computer-Supported Collaborative Learning, 18(4), 607-614.

79



https://eur-lex.europa.eu/legal-content/TR/TXT/?uri=CELEX%3A32024R1689
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/TR/TXT/?uri=CELEX%3A32024R1689
https://pace.coe.int/en/files/27616
https://bianet.org/haber/gazetecilikte-yapay-zeka-kullanimina-karsi-ilk-etik-ilkeler-belirlendi-287811
https://bianet.org/haber/gazetecilikte-yapay-zeka-kullanimina-karsi-ilk-etik-ilkeler-belirlendi-287811
https://gnet-research.org/2020/11/06/social-media-and-the-murder-of-samuel-paty/
https://gnet-research.org/2020/11/06/social-media-and-the-murder-of-samuel-paty/
https://doi.org/10.1017/dap.2021.20

P

T.C. ISTANBUL YENI YOUZYIL UNIVERSITESI
f{ﬂpd} MESLEK YUKSEKOKULU DERGISI

nbul Yeni Yuzyil University Journal of Vocational School

Cilt 1, say1 1
2026

Cavus, S. (2020). Gazetecilik ve Yapay Zeka. H. Bakirtas, & S. Cavus i¢inde, Yapay Zeka
Disiplinleri Doniistiiriiyor Degisime Hazir miy1z? (s. 242-255 S:250). Konya: Ekin.

Deuze, Mark, and Laura Glitsos. 2024. What Journalism Feels Like: Considering the Body of
the Journalist. Journalism and Media, 5, 1851-1865.
https://doi.org/10.3390/journalmedia5040112

Diaz-Campo, J. & Segado-Boj, F. (2015). Journalism Ethics in a Digital Environment: How
Journalistic Codes of Ethics Have Been Adapted to the Internet and ICTs in Countries
around the  World. Telematics &  Informatics,  32(4),  735-744.
https://www.doi.org/10.1016/j.tele.2015.03.004

Dixit, P. and Mac, R. (2018). How WhatsApp Destroyed a Village. Buzzfeed News, September
2018. https://www.buzzfeednews.com/article/pranavdixit/whatsapp-destroyed-village-
lynchings-rainpada-india

Dragomir, M., Marko, D., Klacar, B., & Colo, L. (2024). How artificial intelligence is changing
media and journalism in Central Europe. A study mapping the use of Al by newsrooms
in the Czech Republic, Hungary, Poland and Slovakia.

EDPS Ethics Advisory Group. (2018). Towards a digital ethics. European Data Protection
Supervisor. https://www.edps.europa.eu/data-protection/our-work/publications/ethical-
framework/ethics-advisory-group-report-2018 _en

El Gody, A. (2021). Using artificial intelligence in the Al Jazeera newsroom to combat fake
news. Al Jazeera Media Institute.

Enders, A.M., Uscinski, J.E., Seelig, M.I. et al. (2023). The relationship between social media
use and beliefs in conspiracy theories and misinformation. Polit. Behav., 45, 781-804.
https://doi.org/10.1007/s11109-021-09734-6

Forja-Pena, T., Garcia-Orosa, B. & Lopez Garcia, X. (2024). The Ethical Revolution:
Challenges and Reflections in the Face of the Integration of Artificial Intelligence in
Digital Journalism, Communication & Society, 37(3), 237-254.
https://doi.org/10.15581/003.37.3.237-254

Galily, Y. (2018). Artificial intelligence and sports journalism: Is it a sweeping change?
Technology in Society, 54, 47-51.

Garcia-Avilés, J.-A. (2021). An Inquiry into the Ethics of Innovation in Digital Journalism. In
M. Luengo & S. Herrera-Damas (Eds.), News Media Innovation Reconsidered.
https://www.doi.org/10.1002/9781119706519.ch1

Global Investigative Journalism Network (2023). GIJN Paris Yapay Zeka ve Gazetecilik
Sarti’'na  katildi.  https://gijn.org/tr/hikayeler/gijn-paris-yapay-zeka-ve-gazetecilik-
sartina-katildi/

Graefe, A., & Bohlken, N. (2020). Automated journalism: A meta-analysis of readers’
perceptions of human-written in comparison to automated news. Media and
communication, 8(3), 50-59.

Helberger, N., van Drunen, M., Moeller, J., Vrijenhoek, S. & Eskens, S. (2022). Towards a
Normative Perspective on Journalistic Al: Embracing the Messy Reality of Normative
Ideals. Digital Journalism, 10(10), 1605-1626.
https://www.doi.org/10.1080/21670811.2022.2152195

80



https://doi.org/10.3390/journalmedia5040112
https://www.doi.org/10.1016/j.tele.2015.03.004
https://www.buzzfeednews.com/article/pranavdixit/whatsapp-destroyed-village-lynchings-rainpada-india
https://www.buzzfeednews.com/article/pranavdixit/whatsapp-destroyed-village-lynchings-rainpada-india
https://www.edps.europa.eu/data-protection/our-work/publications/ethical-framework/ethics-advisory-group-report-2018_en
https://www.edps.europa.eu/data-protection/our-work/publications/ethical-framework/ethics-advisory-group-report-2018_en
https://doi.org/10.1007/s11109-021-09734-6
https://doi.org/10.15581/003.37.3.237-254
https://www.doi.org/10.1002/9781119706519.ch1
https://gijn.org/tr/hikayeler/gijn-paris-yapay-zeka-ve-gazetecilik-sartina-katildi/
https://gijn.org/tr/hikayeler/gijn-paris-yapay-zeka-ve-gazetecilik-sartina-katildi/
https://www.doi.org/10.1080/21670811.2022.2152195

\;(ﬂpdﬁ MESLEK YUKSEKOKULU DERGISI
\Q“"u ﬂ/;_,/

T.C. ISTANBUL YENI YUZYIL UNIVERSITESI

Istanbul Yeni Yuzyil University Journal of Vocational School

Cilt 1, say1 1

2026

Hislop, D., Coombs, C., Taneva, S., & Barnard, S. (2017). Impact of artificial intelligence,
robotics and automation technologies on work. Chartered Institute of Personnel and
Development, London.

Human Rights Council (2018). Report of the Independent International Fact-Finding Mission

on Myanmar,
https://www.ohchr.org/en/hrbodies/hrc/myanmarFFM/Pages/ReportoftheMyanmarFF
M.aspx

Ifantidou, E. (2009). Newspaper headlines and relevance: Ad hoc concepts in ad hoc
contexts. Journal of Pragmatics, 41(4), 699-720.

loscote, F., Gongalves, A., & Quadros, C. (2024). Artificial Intelligence in Journalism: A Ten-
Year Retrospective of Scientific Articles (2014—2023). Journalism and Media, 5(3),
873-891. https://doi.org/10.3390/journalmedia5030056

Isani, S. (2011). Of headlines & headlinese: Towards distinctive linguistic and pragmatic
genericity. ASp. la revue du GERAS, (60), 81-102.

Karakog¢ Keskin, E. (2025). Tiirkiye’de Yapay Zekanin Dezenformasyon Karnesi: Yapay Zeka
ile Uretilen Dezenformasyona Ilisin Dogruluk Kontrollerinin Icerik Analizi. TRT
Akademi, 10(23), 104-139. https://doi.org/10.37679/trta. 1557154

Kavut, S. (2024). Yapay Zeka ve Iletisim. Konya ve Istanbul: Cizgi Kitapevi.

Kim, H. (2019). Al in Journalism: Creating an Ethical Framework. Syracuse University Honors
Program Capstone Projects. 1083. https://surface.syr.edu/honors capstone/1083

Kim, D., & Seongcheol, K. (2018). Newspaper Journalists' Attitudes toward Robot Journalism.
Telematics & Informatics, 35(2), 340-357.

Kotenidis, E., & Veglis, A. (2021). Algorithmic Journalism—Current Applications and Future
Perspectives. Journalism and Media, 2(2), 244-257.

Kobis, N., & Mossink, L. D. (2021). Artificial intelligence versus Maya Angelou: Experimental
evidence that people cannot differentiate Al-generated from human-written
poetry. Computers in human behavior, 114, 106553.

Kuiken, J., Schuth, A., Spitters, M., & Marx, M. (2017). Effective headlines of newspaper
articles in a digital environment. Digital journalism, 5(10), 1300-1314.

Lance Bennet, W. & Wand Livingston, S. (2020) The Disinformation Age: Politics, Technology,
and Disruptive Communication in the United States. Cambridge: Cambridge University
Press. https://doi.org/10.1017/9781108914628

Lermann Henestrosa, A., & Kimmerle, J. (2024). The effects of assumed AI vs. human
authorship on the perception of a GPT-generated text. Journalism and Media, 5(3),
1085-1097.

Luther, T., Kimmerle, J., & Cress, U. (2024). Teaming up with an Al: Exploring human—Al
collaboration in a writing scenario with ChatGPT. Al, 5(3), 1357-1376.

MacDonald, J. B., Hodgins, G., Saliba, A. J., & Metcalf, D. A. (2023). Journalists and
depressive symptoms: A systematic literature review. Trauma, Violence, & Abuse,
24(1), 86-96.

Marsden, C. & Meyer, T. (2019) Regulating Disinformation with Artificial Intelligence: Effect
of Disinformation Initiatives on Freedom of Expression and Media Pluralism.
European Parliamentary Research Service (EPRS)— Scientific Foresight Unit (STOA),

e
81



https://www.ohchr.org/en/hrbodies/hrc/myanmarFFM/Pages/ReportoftheMyanmarFFM.aspx
https://www.ohchr.org/en/hrbodies/hrc/myanmarFFM/Pages/ReportoftheMyanmarFFM.aspx
https://doi.org/10.3390/journalmedia5030056
https://doi.org/10.37679/trta.1557154
https://surface.syr.edu/honors_capstone/1083
https://doi.org/10.1017/9781108914628

’/“ .;.w % 2 {a\\ E ) )
!;{ﬂpd)*) MESLEK YUKSEKOKULU DERGISI

T.C. ISTANBUL YENI YOUZYIL UNIVERSITESI

Istanbul Yeni Yuzyil University Journal of Vocational School

Cilt 1, say1 1

2026

March 2019, PE 624.279. https://op.europa.eu/en/publication-detail/-
/publication/b8722bec-81be-11¢99105-01aa75¢ed71al

McLuhan, Marshall. 1964. Understanding Media: The Extensions of Man. New York:
McGraw-Hill.

Nedelkoska, L., & Quintini, G. (2018). Automation, skills use and training. https://www.oecd
ilibrary.org/employment/automation-skills-use-and-training 2e2f4eea-en

Noain-Sanchez, A. (2022). Addressing the Impact of Artificial Intelligence on Journalism:
The perception of experts, journalists and academics. Communication & Society,
35(3), 105-121.

Ong, J., Cabafies, J. (2018) Architects of Networked Disinformation: Behind the Scenes of Troll
Accounts and Fake News Production in the Philippines. Architects of Networked
Disinformation: Behind the Scenes of Troll Accounts and Fake News Production in the
Philippines. 74.

Omebring, H. (2016). Newsworkers: A comparative European perspective. London:
Bloomsbury Academic.

Paik, S. (2023). Journalism Ethics for the Algorithmic Era. Digital Journalism.
https://www.doi.org/10.1080/21670811.2023.2200195

Pashevich, E. (2018). Automation of news production in Norway: Augmenting newsroom with
artificial intelligence. MA thesis. The University of Oslo, Faculty of Humanities,
Department of Media & Communication. https://www.duo.uio.no/handle/10852/63213

Pavlik, J. V. (2023). Collaborating with ChatGPT: Considering the implications of generative
artificial intelligence for journalism and media education. Journalism & Mass
Communication Educator, 78(1) 84-93.

Peretti, M. (2022). [0 Things You Should Know About Al in Journalism.
https://gijn.org/stories/10-things-you-should-know-about-ai-in-journalism/

Porlezza C. & Ferri, G. (2022). The missing piece: ethics and the ontological boundaries of
automated journalism. #ISOJ 12(1), 71-98. Porlezza, C. (2023). Promoting responsible
Al: A European perspective on the governance of artificial intelligence in media and
journalism. Communications, 48(3), 370-394.

Prasad, R., & Makesh, D. (2024). Impact of Al on media & entertainment industry. Media &
Jjournalism transformations-emerging trends and paradigm shifts, 41-71.

Reyes Hidalgo, C. M. (2025). Artificial intelligence and journalism: Challenges and
opportunities in the new era. IX Congreso de Investigacion, Desarrollo e Innovacion de
la Universidad Internacional de Ciencia y Tecnologia.

Rodrigo-Alsina, M. & Cerqueira da Silva, L. J. (2018). Etica e Jornalismo: na era da Pos-
verdade. Revista Observatorio, [S.1.], 4(3), 708-725.
https://www.doi.org/10.20873/uft.2447 4266.2018v4n3p708

Romeo, G. & Grigli¢, E. (2022). Al Ethics and Policies: Why European Journalism Needs More
of Both. In: J. Mdkander & M. Ziosi (Eds.), The 2021 Yearbook of the Digital Ethics
Lab. Digital Ethics Lab Yearbook. Cham: Springer. https://www.doi.org/10.1007/978-
3-031 09846-8 14

Ryfe, D. M. (2006). The Nature of News Rules. Political Communication, 23(2), 203-214.
https://www.doi.org/10.1080/10584600600629810

82



https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/b8722bec-81be-11e99f05-01aa75ed71a1
https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/b8722bec-81be-11e99f05-01aa75ed71a1
https://www.doi.org/10.1080/21670811.2023.2200195
https://www.duo.uio.no/handle/10852/63213
https://gijn.org/stories/10-things-you-should-know-about-ai-in-journalism/
https://www.doi.org/10.20873/uft.2447%204266.2018v4n3p708
https://www.doi.org/10.1007/978-3-031%2009846-8_14
https://www.doi.org/10.1007/978-3-031%2009846-8_14
https://www.doi.org/10.1080/10584600600629810

!‘{ﬂpd)‘ MESLEK YUKSEKOKULU DERGISI

T.C. ISTANBUL YENI YOUZYIL UNIVERSITESI

nbul Yeni Yuzyil Un ity Journal of Vocational School

Cilt 1, say1 1

2026

Sarisakaloglu, A. (2025). Navigating the Research Landscape of Algorithm-Driven Journalism:
A Systematic Literature Review of Authorship, Research Trends, and Future Research
Pathways. Journalism Studies, 1-27.

Scacco, J. M., & Muddiman, A. (2015). The current state of news headlines. Cent. Media
Engagem, 1-11.

Siitonen, M., Laajalahti, A., & Venildinen, P. (2024). Mapping automation in journalism studies
2010-2019: A literature review. Journalism Studies, 25(3), 299-318.

Sonni, A. F., Hafied, H., Irwanto, 1., & Latuheru, R. (2024). Digital newsroom transformation:
A systematic review of the impact of artificial intelligence on journalistic practices,
news narratives, and ethical challenges. Journalism and Media, 5(4), 1554-1570.

Starbird, K., Maddock, J., Orand, M., Achterman, P., & Mason, R. M. (2014). Rumors, False
Flags, and Digital Vigilantes: Misinformation on Twitter after the 2013 Boston
Marathon Bombing. In iConference 2014 Proceedings (p. 654—662).

Sirvanl, T. (2023). Yapay Zeka Uygulamalar: ve Gazeteciligin Degisen Sinirlari: Aktor-Ag
Teorisi Perspektifinden Bir Degerlendirme, In Medya ve Habercilik Alaninda Yapay
Zekanin Yiikselisi, Istanbul: Egitim Yayinevi, 2023, pp.69-94.

Tandoc Jr, E. C., Yao, L. J., & Wu, S. (2020). Man vs. machine? The impact of algorithm
authorship on news credibility. Digital Journalism, 8(4), 548-562.

Tejedor, S., Cervi, L., Romero-Rodriguez, L. M., & Vick, S. (2024). Integrating artificial
intelligence and big data in Spanish journalism education: A curricular analysis.
Journalism and Media, 5(4), 1607-1623. https://doi.org/10.3390/journalmedia5040100

Thurman, N., Dorr, K. & Kunert, J. (2017). When Reporters Get Hands-on with Robo-Writing.
Digital Journalism, 5(10), 1240-1259.
https://www.doi.org/10.1080/21670811.2017.1289819

Tzachor, A., Whittlestone, J., Sundaram, L. & O hEigeartaigh, S. (2020). Artificial intelligence
in a crisis needs ethics with urgency. Nature Machine Intelligence, 2, 365-366.
https://www.doi.org/10.1038/s42256-020-0195-0

Ufarte Ruiz, M. J., Calvo Rubio, L. M. & Murcia Verdq, F. J. (2021). Los desafios éticos del
periodismo en la era de la inteligencia artificial. Estudios sobre el Mensaje Periodistico,
27(2), 673-684. https://www.doi.org/10.5209/esmp.69708

Walorska, A M (2020). Deepfakesand Disinformation. Friedrich Naumann Foundation for
Freedom, May 2020. https://fnf-europe.org/wp-
content/uploads/2020/06/fnf deepfakes broschuere en_web.pdf

Wang, S., & Huang, G. (2024). The impact of machine authorship on news audience
perceptions: A meta-analysis of experimental studies. Communication Research, 51(7),
815-842.

World Health Organization (2020a). Managing the COVID-19 infodemic: Promoting healthy
behaviours and mitigating the harm from misinformation and disinformation.
https://www.who.int/news/item/23-09-2020-managing-the-covid-19-infodemic-
promoting-healthy-behaviours-and-mitigating-the-harm-from-misinformation-and-
disinformation

World Health Organization. (2020b). Call for action: Managing the infodemic.
https://www.who.int/news/item/11-12-2020-call-for-action-managing-the-infodemic

83



https://doi.org/10.3390/journalmedia5040100
https://www.doi.org/10.1080/21670811.2017.1289819
https://www.doi.org/10.1038/s42256-020-0195-0
https://www.doi.org/10.5209/esmp.69708
https://fnf-europe.org/wp-content/uploads/2020/06/fnf_deepfakes_broschuere_en_web.pdf
https://fnf-europe.org/wp-content/uploads/2020/06/fnf_deepfakes_broschuere_en_web.pdf
https://www.who.int/news/item/23-09-2020-managing-the-covid-19-infodemic-promoting-healthy-behaviours-and-mitigating-the-harm-from-misinformation-and-disinformation
https://www.who.int/news/item/23-09-2020-managing-the-covid-19-infodemic-promoting-healthy-behaviours-and-mitigating-the-harm-from-misinformation-and-disinformation
https://www.who.int/news/item/23-09-2020-managing-the-covid-19-infodemic-promoting-healthy-behaviours-and-mitigating-the-harm-from-misinformation-and-disinformation
https://www.who.int/news/item/11-12-2020-call-for-action-managing-the-infodemic

T.C. ISTANBUL YENI YUZYIL UNIVERSITESI

Jz 7 \\ = o
HMyed MESLEK YUKSEKOKULU DERGISi cit 1, s“g{'ﬂ:
S & Istanbul Yeni Yuzyil University Journal of Vocational School

Wolker, A., & Powell, T. E. (2021). Algorithms in the newsroom? News readers’ perceived
credibility and selection of automated journalism. Journalism, 22(1), 86-103.

Yildirim, A., & Simsek, H. (2018). Sosyal bilimlerde nitel arastirma yontemleri. Seckin
Yayinevi.

Zangana, A. (2017). The impact of new technology on the news production process in the
newsroom. The University of Liverpool (United Kingdom).

Zheng, Y., Zhong, B., & Yang, F. (2018). When algorithms meet journalism: The user

perception to automated news in a cross-cultural context. Computers in human
behavior, 86, 266-275.

84




